Wybrany obszar  TURYSTYKA
	Czynniki wewnętrzne
	Silne strony

Atuty wybranego obszaru tematycznego, zasoby możliwe do wykorzystania do aktywizacji, to czym się wyróżnia, zalety
	Słabe strony

Mankamenty wybranego obszaru tematycznego, wady, słabości, bariery, to czego brakuje

	
	1) Dotacje od rządu na uzdrowisko.

2) Silne organizacje turystyczne (InLot, PTTK)

3) Obiekty OSiR i imprezy KCK jako wzmacniające turystykę.

4) Miasto uzdrowiskowe/ Park Solankowy;

5) Atrakcje w centrum miasta, odnoszące się do bogatej historii (muzeum, wystawa stała solnictwa, instytut Prymasa Glempa, zabytki – kościoły, rynek)

6) Centralne położenie – baza wypadowa dla turystów z Torunia i Bydgoszczy,

7) Rozwinięta baza uzdrowiskowa, hotelowa i gastronomiczna.

8) Baza rozrywkowa dla kuracjuszy.


	1) Słaba integracja Centrum z Solankami (więcej działań w Centrum, możliwość prostego dostania się z Solanek do Centrum i odwrotnie, uruchomienie atrakcyjnego połączenia łączącego Solanki i Rynek, postój taksówek na Rynku – również w celu zwiększenia bezpieczeństwa, wydarzenia kulturalne na Rynku i na ul. Królowej Jadwigi, np. lodowisko na Rynku).

2) Braki w wykształceniu kadry turystycznej i mała ilość uczelni wyższych w mieście (słaba komunikacja pomiędzy sanatoriami, brak zachęt dla kuracjuszy do poznawania miasta przez personel sanatoriów i IT).

3) Brak spójności i ciągłości ścieżek rowerowych i pieszych, a także brak oznakowania ścieżek historycznych.

4) Niskie korzystanie z oferty przez mieszkańców; oferta turystyczna nie odpowiada na zapotrzebowanie społeczne, a sami mieszkańcy są negatywnie nastawieni do swojego miasta.

5) Zmniejszenie się liczby turystów zagranicznych i rozpoznawalności miasta w Polsce i za granicą.

6) Chaos organizacyjny przy wjeździe do miasta z każdej strony (zbyt dużo reklam, zbyt mało informacji o mieście uzdrowiskowym).

	Czynniki zewnętrzne  - cechy otoczenia
	Szanse

Korzystne tendencje w otoczeniu zewnętrznym danego obszaru tematycznego, szanse korzystnej zmiany, rozwoju
	Zagrożenia

Niekorzystne tendencje w otoczeniu zewnętrznym danego obszaru tematycznego, bariery dla rozwoju

	
	1) Sieciowanie produktów turystycznych i rozwój klastrów turystycznych (np. klaster BIT – Bydgoszcz, Inowrocław, Toruń; produkt turystyczny – Szlak Piastowski, wzmocnienie sieci Lokalnych Organizacji Turystycznych).

2) Ogólnopolska kampania medialna, promująca uzdrowisko w oparciu o lokalne produkty i usługi, które powstaną.

3) Realizacja dużych projektów związanych z turystyką ze środków zewnętrznych lub dofinansowania z UE.

4) Udział w ogólnopolskich targach turystycznych (np. Wrocław, Warszawa, Bydgoszcz, Poznań).

5) Klimat sprzyjający turystyce (promowanie miasta z najczystszym powietrzem, Tężnia jako jeden z cudów Polski wg National Geographic Traveller).

6) Rozwój bazy szkoleniowej w oparciu o obecne obiekty dla korporacji i firm, dla sportowców i innych grup.

7) Zwiększenie imprez o zasięgu europejskim, takich jak InoRock, które promowane są w ogólnopolskich, a nawet europejskich mediach.

8) Wykorzystanie portali społecznościowych i nowych możliwości technologicznych w promocji (np. interaktywne infokioski, z dostępem do stron internetowych miasta i infrastruktury turystycznej, odkryjinowroclaw.pl – baza hoteli, restauracji, atrakcji, rozrywki z porównywarką cen).

9) Promocja walorów krajoznawczych Inowrocławia i okolic (Park Solankowy, Nadgoplański Park Tysiąclecia) w celu stworzenia dobrego wizerunku i rozpoznawalności miasta.

10) Zwiększenie atrakcyjności Rynku (Rynek to wizytówka miasta), poprzez znaki informacyjne, organizację wydarzeń na rynku i w pobliżu, przy wsparciu lokalnych firm.
	1) Brak dużych i silnych przedsiębiorstw, wprowadzających inicjatywy oddolne, w tym turystykę.

2) Słaba współpraca w regionie, brak wspólnej wizji i strategii (niska mobilność pracowników, niechęć do rozwoju, nastawienie na zysk „teraz”, zamiast na wspólny sukces).

3) Utrata finansowania w wyniku niesprzyjających okoliczności (utrata dotacji, utrata lokalnych przedsiębiorców, rezygnacji z funkcji uzdrowiskowej miasta).

4) Nagłe zmiany klimatyczne.
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