HARMONOGRAM PLANU KOMUNIKACIJI Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA

STOWARZYSZENIA LOKALNA GRUPA DZIALANIA INOWROCLAW
-2024 -

aktualizacja marzec 2024 .

Termin

Nazwa dziatania
komunikacyjnego

Opis dziatania
komunikacyjnego
(cel)

Grupa docelowa
(adresaci dziatania
komunikacyjnego)

Srodki przekazu
(dostosowanie do
potrzeb i specyfiki kazdej
z grup docelowych)

Wskazniki realizacji dziatar
komunikacyjnych wraz z
wartosciami

Planowane efekty dziatan
komunikacyjnych

Il potowa 2024

Kampania
informacyjna nt.
zasad i mozliwosci
przyznawania
pomocy na ogtaszane
konkursy

Rozpowszechnianie
informacji o
harmonogramie
ogtaszania konkursow,
o konkursach, o
zasadach
przyznawania pomocy
oraz o wynikach
wyboru operacji

przez LGD.

Podmioty wskazane w
grupach docelowych
standardu minimum,
tj.

-) lokalnymi liderami
m.in. zarzady osiedli/
rady osiedli,

-) radnymi rady
miejskiej,

-) radnymi
wojewddztwa;

-) instytucjami
kulturalnymii/lub
edukacyjnymi
majacymi siedzibe na
obszarze LSR;

-) organizacjami
pozarzagdowymi
majacymi siedzibe na
terenie objetym LSR;
-) instytucjami

-) Strona Internetowa
Stowarzyszenia.
Funkcjonowanie strony
bedzie zgodne ze
stworzonym i
przekazanym przez ZW
interfejsem (layout).
Strona bedzie na biezgco
aktualizowana.
Prowadzenie w sposéb
czytelny i przejrzysty
strony internetowe;j,
gdzie zostanie
zapewniony dostep do
informacji o:

-) aktualnym
harmonogramie
naboréw;

-) tresci ogtoszenia o
naborze;

-) wynikach

min. 1 aktywna strona
internetowa prowadzona
przez LGD

minimum 2000 odston/ wy
Swietlen strony w ciggu
roku




dziatajgcymi na rzecz
0s6b w niekorzystnej
sytuacji spotecznej;
-) mieszkaricami
obszaru LSR;

-) przedsiebiorcami
majacymi siedzibe lub
oddziat na obszarze
objetym LSR;

-) grupy w
niekorzystnej sytuacji
objete wsparciem w
ramach LSR.

przeprowadzonych
konkursow;

-) wszystkich
zrealizowanych
projektach w zakresie
LSR w ramach EFS+ wraz
z realizacjg zdjeciowg;

-) Informacja o
przeprowadzonych przez
LGD szkoleniach,
spotkaniach
informacyjnych,
konsultacjach

i doradztwie w zwigzku

z przeprowadzonymi
naborami;

-)Informacje o
prowadzonych przez LGD
dziataniach
animacyjnych.

Do ostatniego dnia
czerwca kazdego roku
realizacji LSR
zamieszczone zostanie na
stronie roczne
sprawozdanie z
wdrazania LSR za
poprzedni rok.

-) Portale
spotecznosciowe np.
Facebook, YouTube,
Instagram, TikTok.

min. 1 kanat spotecznosciowy
prowadzony przez LGD

minimum 4 aktywnosci w
miesigcu




Prowadzenie dziatan
informacyjno-
promocyjnych LGD przy
uzyciu mediow
spotecznosciowych

-) Stworzenie (lub
prowadzenie) bazy mailowe;j
lokalnych lideréw m.in.
radnych gminy, powiatu,
wojewddztwa, instytucji
kulturalnych i/lub
edukacyjnych majacych
siedzibe na obszarze LSR
m.in. bibliotek, doméw
kultury, teatréw, szkét, UTW
itp. W celu informowania
drogg mailowa o konkursach,
konsultacjach spotecznych i
wydarzeniach
organizowanych przez LGD.
LGD dokona najwyzszej
starannosci aby stworzy¢
baze e-mail grup
docelowych, w szczegdélnosci
lokalnych lideréw z obszaru
LSR.

min. 1 baza mailowa

minimum 5
0s6b/podmiotow/adresow
zapisanych do bazy mailowe;j

-) Newsletter

Utworzenie i obstuga bazy
mailowej oraz dodanie
newslettera do strony
internetowej LGD.

LGD dokona najwyzszej
starannosci aby stworzy¢
baze e-mail grup docelowych,
w szczegdlnosci lokalnych
lideréw z obszaru LSR.

min. 4 wydania Newslettera w roku

minimum 10
0s6b/podmiotéw/adreséw
zapisanych do newslettera




-) Ogtoszenia w lokalnych
mediach

Liczba artykutéw i emisji w
mediach — artykuty w

prasie/portalach lokalnych — 2;

emisja w radio — 2 emisji

$rednio 4 emisje w ciggu
roku

-) Organizacja otwartego
spotkania informacyjno-
konsultacyjnego na
terenie miasta z
przedstawicielami grup
docelowych dziatan
komunikacyjnych (w
szczegblnosci
przedstawicielami Rad
osiedli/okregow
uczestniczacymi w
spotkaniach
osiedlowych/okregowych)
. Punktem wyjscia do
spotkania otwartego beda
w miare mozliwosci
wczesniejsze spotkania
osiedlowe/okregowe, o
zorganizowanie ktérych
poproszone zostang przez
Zarzad Wojewddztwa
lokalne samorzady. LGD sg
zobligowane uczestniczyé
w przedmiotowych
spotkaniach na
zaproszenie
zainteresowanych Rad
Osiedla/Okregu. LGD
przygotowuje rowniez

min. 1 spotkanie na terenie
miasta w roku (w 2024 roku
odbedg sie 2 spotkania)

minimum 15 uczestnikdw
podczas jednego spotkania




materiaty informacyjne
na spotkania
osiedlowe/okregowe oraz
spotkanie na terenie
miasta zawierajace w
szczegblnosci opis
zakresOw wsparcia
przewidywanych w LSR
oraz informacje o
planowanych terminach
konkurséw. Kazdorazowo
podczas spotkan
omowione zostang
zarowno mozliwosci
uzyskania dofinansowania,
jak rowniez
zidentyfikowane pomysty,
ktore bedzie mozna
zrealizowa¢ w ramach
konkurséw ogtoszonych
przez LGD. Przedmiotem
konsultacji bedzie takze
sposdb premiowania
projektow w ramach
konkursow ogtaszanych
przez LGD. O terminie i
miejscu spotkania zostanie
powiadomiony ZW.

Ze spotkania na terenie
miasta sporzadzony
zostanie przez LGD raport
zawierajgcy zgtoszone
przez uczestnikow
pomysty i potrzeby




mogace zostac
sfinalizowane w ramach
LSR oraz ewentualne
rekomendacje. Raport
zostanie przekazany przez
LGD do Wydziatu
Koordynacji RLKS.
Akceptacja przez ZW
warunkuje mozliwosé
ogtoszenia konkursow
przez LGD. W proces
akceptacji raportu bedg
réwniez zaangazowane
DW FEdKP i DZ FEdKP.

-) Organizacja otwartego
wydarzenia (np. festynu,
konferencji, rajdu
rowerowego, konkursu
kulinarnego, sptywu
kajakowego itp.) dla
spotecznosci z obszaru
objetego LSR, podczas
ktérego LGD m.in. przedstawi
swoje dotychczasowe
dziatania oraz wsparcie,
ktérego udzielito, jak rowniez
poinformuje o rocznym
harmonogramie ogtaszania
konkurséw.

Dopuszczalna jest
wspotorganizacja takiego
dziatania w ramach wydarzen
o0 zasiegu ogdlnomiejskim.

W takim przypadku
konieczne bedzie

min. 1 wydarzenie w roku

minimum 150 uczestnikéw
podczas jednego wydarzenia




zapewnienie, aby:

- materiaty informacyjne
promujgce wydarzenie
zawieraty informacje o
wspotorganizacji dziatania
przez LGD,

- podczas wydarzenia co
najmniej 2-krotnie uczestnicy
zostali poinformowani przez
osoby prowadzace
wydarzenie o dziatalnosci
LGD,

- wystawione zostato stoisko
informacyjne LGD, gdzie
kazdy z uczestnikow bedzie
miat mozliwo$¢ uzyskania
informacji o dziatalnosci LGD
i mozliwosci uzyskania
wsparcia ze srodkow LSR.
Wydarzenia organizowane
przez LGD moga by¢
elementem szerszej kampanii
promocyjnej RLKS w
wojewddztwie, w wyniku
ktérej powstanie wspdlny
kalendarz takich wydarzen.

-) Organizacja spotkania
informacyjnego-
konsultacyjnego online
(np. za pomocg aplikacji
Z00M, Microsoft Teams,
Google Meet) lub
stacjonarnego z
mozliwoscig wziecia
udziatu online. Podczas
spotkania LGD przedstawi

min. 1 spotkanie w roku

minimum 10 uczestnikow
podczas jednego spotkania




roczny harmonogram
ogtaszania konkurséw,
poinformuje o zasadach
ich przeprowadzenia oraz
zasiegnie informacji o
potrzebach i
oczekiwaniach
mieszkancow. Ze
spotkania zostanie
sporzgdzony protokét
podpisywany przez
przedstawiciela LGD oraz
przedstawiciela/i ww. grup
docelowych dziatan
komunikacyjnych z
obszaru miasta. O
terminie i miejscu
spotkania zostanie
powiadomiony ZW.

-) Organizacja bezptatnych
szkolen w zakresie zasad
przyznawania pomocy
i/lub wypetniania wniosku
0 przyznanie pomocy/
powierzenie grantu przed
ogtoszeniem kazdego
konkursu lub w trakcie
trwania ogtoszenia.

min. 1 szkolenie dot. kazdego
ogtaszanego konkursu

minimum 10 przeszkolonych
0s6b

-) Bezptatne doradztwo
udzielane przez
pracownikéw biura LGD
w zakresie informacji o
dziatalnosci LGD

llo$¢ udzielonych konsultacji -
20

20 kart udzielonego
doradztwa




| potowa 2024
Il potowa 2024

Kampania
informacyjna nt.
gtéwnych dziatan LGD

Rozpowszechnianie
informacji o
funkcjonowaniu i
dziatalnosci LGD.

Podmioty wskazane w
grupach docelowych
standardu minimum,
tj.

-) lokalnymi liderami
m.in. zarzady osiedli/
rady osiedli,

-) radnymi rady
miejskiej,

-) radnymi
wojewddztwa;

-) instytucjami
kulturalnymi i/lub
edukacyjnymi
majacymi siedzibe na
obszarze LSR;

-) organizacjami
pozarzadowymi
majgcymi siedzibe na
terenie objetym LSR;
-) instytucjami
dziatajgcymi na rzecz
0séb w niekorzystnej
sytuacji spotecznej;
-) mieszkanicami
obszaru LSR;

-) przedsiebiorcami
majacymi siedzibe lub
oddziat na obszarze
objetym LSR;

-) grupy w
niekorzystnej sytuacji

-) Strona Internetowa
Stowarzyszenia.
Funkcjonowanie strony
bedzie zgodne ze
stworzonym i
przekazanym przez ZW
interfejsem (layout).
Strona bedzie na biezgco
aktualizowana.
Prowadzenie w sposéb
czytelny i przejrzysty
strony internetowej,
gdzie zostanie
zapewniony dostep do
informacji o:

-) aktualnym
harmonogramie
naborow;

-) tresci ogtoszenia o
naborze;

-) wynikach
przeprowadzonych
konkursow;

-) wszystkich
zrealizowanych
projektach w zakresie
LSR w ramach EFS+ wraz
z realizacjg zdjeciowg;
-) Informacja o
przeprowadzonych przez
LGD szkoleniach,
spotkaniach

min. 1 aktywna strona
internetowa prowadzona
przez LGD

minimum 2000 odston/ wy
Swietlen strony w ciggu
roku




objete wsparciem w
ramach LSR.

informacyjnych,
konsultacjach

i doradztwie w zwigzku

z przeprowadzonymi
naborami;

-)Informacje o
prowadzonych przez LGD
dziataniach
animacyjnych.

Do ostatniego dnia
czerwca kazdego roku
realizacji LSR
zamieszczone zostanie na
stronie roczne
sprawozdanie z
wdrazania LSR za
poprzedni rok.

-) Portale spotecznosciowe
np.

Facebook, YouTube,
Instagram, TikTok.
Prowadzenie dziatan
informacyjno-
promocyjnych LGD przy
uzyciu mediéw
spotecznosciowych

min. 1 kanat spotecznosciowy
prowadzony przez LGD

minimum 4 aktywnosci w
miesigcu

-) Stworzenie (lub
prowadzenie) bazy mailowej
lokalnych lideréw m.in.
radnych gminy, powiatu,
wojewddztwa, instytucji
kulturalnych i/lub
edukacyjnych majacych

min. 1 baza mailowa

minimum 5
osdb/podmiotéw/adreséw
zapisanych do bazy mailowej

10




siedzibe na obszarze LSR
m.in. bibliotek, domoéw
kultury, teatréw, szkét, UTW
itp. W celu informowania
drogg mailowa o konkursach,
konsultacjach spotecznych i
wydarzeniach
organizowanych przez LGD.
LGD dokona najwyzszej
starannosci aby stworzyé
baze e-mail grup docelowych,
w szczegolnosci lokalnych
lideréw z obszaru LSR.

-) Newsletter

Utworzenie i obstuga bazy
mailowej oraz dodanie
newslettera do strony
internetowej LGD.

LGD dokona najwyzszej
starannosci aby stworzy¢
baze e-mail grup
docelowych, w szczegdlnosci
lokalnych lideréw z obszaru
LSR.

min. 4 wydania Newslettera w roku

minimum 10
0s6b/podmiotow/adresow
zapisanych do newslettera

-) Kampania informacyjna
— ulotki/plakaty

Liczba rozprowadzonych
ulotek/plakatéw — 100 ($rednio
100/rok)

100 odbiorcow

-) Organizacja otwartego
wydarzenia (np. festynu,
konferencji, rajdu
rowerowego, konkursu
kulinarnego, sptywu
kajakowego itp.) dla
spotecznosci z obszaru
objetego LSR,

min. 1 wydarzenie w roku

minimum 150 uczestnikéw
podczas jednego wydarzenia

11




podczas ktérego LGD m.in.
przedstawi swoje
dotychczasowe dziatania
oraz wsparcie, ktorego
udzielito, jak rowniez
poinformuje o rocznym
harmonogramie
ogtaszania konkurséw.
Dopuszczalna jest
wspotorganizacja takiego
dziatania w ramach
wydarzen o zasiegu
ogdlnomiejskim.

W takim przypadku
konieczne bedzie
zapewnienie, aby:

- materiaty informacyjne
promujace wydarzenie
zawieraty informacje o
wspotorganizacji dziatania
przez LGD,

- podczas wydarzenia co
najmniej 2-krotnie
uczestnicy zostali
poinformowani przez
osoby prowadzgce
wydarzenie o dziatalnosci
LGD,

- wystawione zostato
stoisko informacyjne LGD,
gdzie kazdy z uczestnikow
bedzie miat mozliwosé
uzyskania informacji o
dziatalnosci LGD i

12




mozliwosci uzyskania
wsparcia ze $Srodkow LSR.
Wydarzenia organizowane
przez LGD moga by¢
elementem szerszej
kampanii promocyjnej
RLKS w wojewddztwie, w
wyniku ktorej powstanie
wspolny kalendarz takich
wydarzen.

-) Organizacja spotkania
informacyjnego-
konsultacyjnego online
(np. za pomocg aplikacji
Z00M, Microsoft Teams,
Google Meet) lub
stacjonarnego z
mozliwoscig wziecia
udziatu online. Podczas
spotkania LGD przedstawi
roczny harmonogram
ogtaszania konkurséw,
poinformuje o zasadach
ich przeprowadzenia oraz
zasiegnie informacji o
potrzebach i
oczekiwaniach
mieszkancow. Ze
spotkania zostanie
sporzgdzony protokdt
podpisywany przez
przedstawiciela LGD oraz
przedstawiciela/i ww. grup

min. 1 spotkanie w roku

minimum 10 uczestnikow
podczas jednego spotkania

13




docelowych dziatan
komunikacyjnych z
obszaru miasta. O
terminie i miejscu
spotkania zostanie
powiadomiony ZW.

| potowa 2024
Il potowa 2024

Kampania
informacyjna nt.
realizacji Lokalnej
Strategii Rozwoju

Rozpowszechnianie
informacji o
postepach we
wdrazaniu LSR.

Podmioty wskazane w
grupach docelowych
standardu minimum,
tj.

-) lokalnymi liderami
m.in. zarzady osiedli/
rady osiedli,

-) radnymi rady
miejskiej,

-) radnymi
wojewddztwa;

-) instytucjami
kulturalnymi i/lub
edukacyjnymi
majacymi siedzibe na
obszarze LSR;

-) organizacjami
pozarzadowymi
majacymi siedzibe na
terenie objetym LSR;
-) instytucjami
dziatajgcymi na rzecz
0s6b w niekorzystnej
sytuacji spotecznej;
-) mieszkaricami
obszaru LSR;

-) Strona Internetowa
Stowarzyszenia.
Funkcjonowanie strony
bedzie zgodne ze
stworzonym i
przekazanym przez ZW
interfejsem (layout).
Strona bedzie na biezgco
aktualizowana.
Prowadzenie w sposéb
czytelny i przejrzysty
strony internetowej,
gdzie zostanie
zapewniony dostep do
informacji o:

-) aktualnym
harmonogramie
naborow;

-) tresci ogtoszenia o
naborze;

-) wynikach
przeprowadzonych
konkursow;

-) wszystkich
zrealizowanych
projektach w zakresie

min. 1 aktywna strona

internetowa prowadzona

przez LGD

minimum 2000 odston/ wy
Swietlen strony w ciggu
roku

14




-) przedsiebiorcami
majgcymi siedzibe lub
oddziat na obszarze
objetym LSR;

-) grupy w
niekorzystnej sytuacji
objete wsparciem w
ramach LSR.

LSR w ramach EFS+ wraz
z realizacjg zdjeciowg;

-) Informacja o
przeprowadzonych przez
LGD szkoleniach,
spotkaniach
informacyjnych,
konsultacjach

i doradztwie w zwigzku
z przeprowadzonymi
naborami;

-)Informacje o
prowadzonych przez LGD
dziataniach
animacyjnych.

Do ostatniego dnia
czerwca kazdego roku
realizacji LSR
zamieszczone zostanie na
stronie roczne
sprawozdanie z
wdrazania LSR za
poprzedni rok.

-) Portale
spotecznosciowe np.
Facebook, YouTube,
Instagram, TikTok.
Prowadzenie dziatan
informacyjno-
promocyjnych LGD przy
uzyciu mediow
spotecznosciowych

min. 1 kanat spotecznosciowy
prowadzony przez LGD

minimum 4 aktywnosci w
miesigcu

15




-) Organizacja otwartego
wydarzenia (np. festynu,
konferencji, rajdu
rowerowego, konkursu
kulinarnego, sptywu
kajakowego itp.) dla
spotecznosci z obszaru
objetego LSR, podczas
ktérego LGD m.in.
przedstawi swoje
dotychczasowe dziatania
oraz wsparcie, ktorego
udzielito, jak réwniez
poinformuje o rocznym
harmonogramie
ogtaszania konkursow.
Dopuszczalna jest
wspotorganizacja takiego
dziatania w ramach
wydarzen o zasiegu
ogodlnomiejskim.

W takim przypadku
konieczne bedzie
zapewnienie, aby:

- materiaty informacyjne
promujace wydarzenie
zawieraty informacje o
wspotorganizacji
dziatania przez LGD,

- podczas wydarzenia co
najmniej 2-krotnie
uczestnicy zostali

min. 1 wydarzenie w roku

minimum 150 uczestnikéw
podczas jednego
wydarzenia

16




poinformowani przez
osoby prowadzace
wydarzenie o dziatalnosci
LGD,

- wystawione zostato
stoisko informacyjne
LGD, gdzie kazdy z
uczestnikdéw bedzie miat
mozliwos¢ uzyskania
informacji o dziatalnosci
LGD i mozliwosci
uzyskania wsparcia ze
srodkéw LSR.
Wydarzenia
organizowane przez LGD
mogg by¢ elementem
szerszej kampanii
promocyjnej RLKS w
wojewddztwie, w wyniku
ktérej powstanie
wspolny kalendarz takich
wydarzen.

-) Warsztat refleksyjny

min. 1 spotkanie w roku

minimum 6 uczestnikow
podczas jednego warsztatu

*LGD zobowigzuje sie do informowania ZW z co najmniej 14-dniowym wyprzedzeniem o wszystkich zaplanowanych przez LGD aktywnosciach/wydarzeniach na terenie objetym

Gtéwnym celem planu komunikacji jest zapewnienie sprawnej i otwartej komunikacji pomiedzy LGD i mieszkaicami oraz podmiotami dziatajgcymi na obszarze
objetym LSR, a takze zapewnienie aktywnego uczestnictwa mieszkancow w procesie realizacji LSR oraz gwarancja odpowiedniej ilosci i jakosci projektow
zgtaszanych do LGD. Wszystkie dziatania komunikacyjne majg wzbudzi¢ zainteresowanie i zwiekszy¢ swiadomosc lokalnej spotecznosci dziatalnoscig LGD oraz
projektdw realizowanych ze sSrodkéw LSR, jak réwniez zmotywowa¢ potencjalnych beneficjentéw do sktadania wtasnych wnioskéw.
Wszelkie dziatania uwzglednione w planie komunikacji bedg realizowane z uwzglednieniem zasad horyzontalnych okreslonych w art. 9 rozporzadzenia 2021/1060,




w tym: poszanowanie praw podstawowych oraz przestrzeganie Karty praw podstawowych Unii Europejskiej, zasady réwnosci kobiet i mezczyzn; zasady réwnosci
szans i niedyskryminacji ze wzgledu na pte¢, rase lub pochodzenie etniczne, religie lub sSwiatopoglad, niepetnosprawnos¢, wiek lub orientacje seksualng, w tym
zasade dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnos$ciami; zgodnosci dziatan z celem wspierania zréwnowazonego rozwoju okreslonego w art. 11 TFUE, oraz
z uwzglednieniem celéw ONZ dotyczacych zrownowazonego rozwoju, a takze porozumienia paryskiego i zasady ,,nie czyd powaznych szkdd”.

Dodatkowo podczas organizacji spotkan i wydarzen, a takze niezbednych w celu sprawnej komunikacji stosowanych narzedzi bedzie brane pod uwage dostosowanie
ich do zréznicowanych potrzeb odbiorcéw tak, aby zakres dziatan byt otwarty jak tylko to mozliwe, nie wykluczajgc zadnej grupy spotecznej, np. mtodziezy i oséb
starszych, ktérzy mogg mieé problem z podrézowaniem, lub oséb z ograniczeniem czasowym np. mtodych rodzicdw. Podczas realizacji dziatan komunikacyjnych
bedzie takze brane pod uwage dostosowanie miejsca oraz czasu do potrzeb odbiorcéw tych dziatan np. oséb z niepetnosprawnosciami i oséb pracujgcych oraz oséb
wychowujacych dzieci.

Plan Komunikacji uwzglednia realizacje obowigzkéw komunikacyjnych wynikajgcych z art.50 ust.1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad komunikacji zawartych
w Standardzie minimum do planu komunikacji z lokalng spotecznoscig dla Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, a takze jest zgodny z ksiegg wizualizacji w zakresie
PS WPR.

W ramach Planu Komunikacji, LGD bedzie uwzglednia¢ innowacyjnos¢ w sposobie animowania lokalnej spotecznosci.

tacznie planowane wydatki na realizacje Planu Komunikacji w latach 2023-2029 wynoszg 309 632,22 EUR. W ramach dziatan zaplanowanych na 2024 rok
planowane wydatki oszacowano na poziomie 51 605,37 EUR.

W ramach realizacji planu Komunikacji ponoszone beda wydatki zwigzane z dziataniami animacyjnymi oraz promocyjno-informacyjnymi.
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